
策展成員：周紀安、李惟燁、周芷維、江昱君

展出地點：商學院圖書分館

展期：2022/12/05-2023/01/07

SKIP AD
拒絕再做出被略過的行銷！



前言

• 在科技快速發展的現在，人們每天都被無止盡的訊息淹沒，此時人們就容易

對過多的資訊感到疲勞，商人若想要快速抓住消費者的眼球，如何想出精準

且吸引人的廣告或文案成為不可或缺的要素。

• 不僅是商人需要用文案吸引顧客，連學生甚至任何人都會有需要使用文案的

機會，然而行銷看似簡單，但其中也有大學問。

• 此次書展主題就以文案行銷出發，挑出八本書推薦給大家，範圍包含文案創

意構想、商標視覺設計以及廣告投放精準行銷等等，同時也有選書讓消費者

反思廣告行銷可能產生的影響，推薦大家閱讀我們所推薦的這八本書，相信

必能獲益無窮。



LOGO與展開：
從商標到品牌視覺設計
• 作者：グラフィック社編輯部 譯者：謝薾鎂

• 出版社：旗標出版社 出版年：2017

• 索書號：497.5 8643

• 簡介撰寫：法律系周紀安

• 在資訊快速流通的時代，如何使自家品牌在最短的時間內
吸引目標客群，並明確表達出企業理念及品牌觀點呢？別
出心裁、搶眼的商標設計是達到目標最好的途徑。

• 本書收錄了105個日本各地知名品牌範例，包含了企業、
餐廳、商店、展覽等使用的LOGO，而除了講述設計一個
LOGO的誕生過程，亦對其設計的延伸有所著墨，讓讀者
可以了解從LOGO展開衍生出的視覺設計商品之內涵。從
LOGO至其中欲傳達的理念及想要展現之品牌價值，本書
用淺顯易懂的圖文說明讓讀者用最簡易的方式理解一個
LOGO背後的故事，無論你是設計者或是企業、品牌經營
者，本書都能帶給你不同的檢視角度及製作LOGO的靈感。

展示期間不外借

歡迎線上預約

https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991002785429705721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991002785429705721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991002785429705721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991002785429705721


超好賣的文案銷售術：
洞悉消費心理
業務行銷、社群小編、網路寫手必備的銷售寫作指南

• 作者：安迪・麥斯蘭 譯者：劉復苓

• 出版社：經濟新潮社 出版年：2017

• 索書號：497.5 8358:1 2017

• 簡介撰寫：法律系周紀安

• 隨著網路行銷的興起，社群小編、KOL等新興工作成為年輕一代嚮往
的工作之一，但要如何創造一個吸引人的銷售文案不是一件簡單的
事，本書提供文案的寫作技巧，讓你能使用文字的力量影響觀者的
行為。

• 從理解文案是什麼，本書作者用其20多年的實務經驗來告訴你如何
在眾多廣告信件、傳單、網路行銷文案中脫穎而出，另本書利用案
例說明及範例讓讀者了解不同文案之間的差異，再搭配練習題及檢
核表的實際演練，讀者可以學習將所學化為實際的成果，創造出最
佳的文案。

展示期間不外借

歡迎線上預約

https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991004641419705721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991004641419705721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991004641419705721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991004641419705721


注意力商人：
他們如何操弄人心？揭密媒體、廣告、群眾的角力戰

• 作者：吳修銘 譯者：黃庭敏

• 出版社：天下雜誌 出版年：2018

• 索書號：497.1 8886

• 簡介撰寫：法律系李惟燁

• 在這個資訊爆炸的時代，群眾的注意力逐漸被過多的資訊所稀釋，
在這樣的時代下注意力商人應運而生。在眾多類型的廣告文案中，
提及免費的宣傳總是能吸引最多大眾的目光，這是人類社會千古不
變的道理，然而在我們享受免費的服務與商品時，其實也同時將我
們的注意力賣給了商人，讓其透過投放廣告等手段獲得更大的利益。
本書舉出許多透過轉賣注意力而大賺一筆的例子，最早可以回溯到
1833年的美國，如今注意力商人無所不在，可以說當我們在享受
看似免費的影音或社群軟體乃至一切商品時，同時也讓注意力商人
和數不生數的廣告滲透進了我們的日常生活中，也讓我們耗費了大
量時間在收看無實用價值的廣告和資訊，如今社群巨擎無論臉書、
谷歌或是YouTube等都以這樣的方式「收割」我們的注意力，誠摯
推薦大家看這本書，也許看完會發現自己不僅是消費者，同時也是
商人眼中的商品。

展示期間不外借

歡迎線上預約

https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991004014209705721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991004014209705721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991004014209705721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991004014209705721


文案是…我不知道．你不知道的東西

• 作者：盧建彰 插圖：盧願

• 出版社：有鹿文化 出版年：2020

• 索書號：497.5 8575-2

• 簡介撰寫：法律系李惟燁

• 這年代文案可說是無處不見，好的文案很可能直接造就了一個產品
的成功，然而要想出好文案並非只是憑空想像。本書作者廣告鬼才
盧建彰曾執導過數支膾炙人口的商業廣告，更靠「Google齊柏林篇」
獲選十大微電影，其豐富的創意和細膩的觀察力讓他的廣告和文案
總是讓人驚豔。如本書標題所言，作者認為文案應該是我不知道你
不知道的事，若總是僅在書桌前絞盡腦汁總有天會文思枯竭，文案
應該取自於生活的偶然及觀察，當你用心生活，自然能源源不絕湧
出無限的創意。本書作者傳授了許多他的文案心法，但也有許多篇
幅在描述他的生活，他的許多創意靈感就來自於他的生活之中。

• 這本書推薦給總是為想不出文案而苦惱的你，先看完這本書並熱愛
你的生活，你會發現靈感其實無所不在！

（題外話:本書所有插圖皆為作者女兒手繪，非常可愛！）

展示期間不外借

歡迎線上預約

https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991021105932505721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991021105932505721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991021105932505721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991021105932505721


行銷就需要一些梗：
一眼看穿消費者內心

• 作者：張海良 出版社：清文華泉事業有限公司

• 出版年：2020 電子書：ISBN  9789869885713

• 簡介撰寫：統計系江昱君

• 本書從各種面向分析行銷相關的手法，如：消費者需求、品
牌經營、產品價格、媒體廣告、企業合作...等等，相較於其
他介紹行銷管理得書籍，本書還很特別的使用心理學的角度
切入主題，使得解說更能貼近生活，且讀起來深有共鳴。

• 除了傳統的公司行銷外也介紹到了現代常出現的網路行銷，
教你網路行銷裡所該注意的細節到如何掌握大局。

• 想將此書推薦給對於行銷與品牌經營有興趣的所有人，作者
提出許多能夠實際案例供給讀者參考學習外，也細膩地解說
人性的心理層面需求與問題，讓你更精準地抓住客戶的需求
核心，這樣兼顧理性與感性，能使讀者能獲得更多元的啟發。

電子書

歡迎線上借閱

https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991021194115005721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991021194115005721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991021194115005721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991021194115005721


吸金文案寫作力：
60個讓顧客立刻下單 買到手軟的文案寫作技巧

• 作者：朱雪強 出版社：樂金文化出版製作 方言文化發行

• 出版年：2019 電子書：ISBN 9789869815109

• 簡介撰寫：統計系江昱君

• 想好商業計畫卻想不到好的標題？準備好售出奪人眼睛的
商品但文案內容卻枯燥乏味嗎？不知道產品賣點該如何表
達嗎？那一定要讀這本文案撰稿人最需要的書！

• 本書特別地從文案的歷史開始介紹，採用循序漸進的模式
帶領讀者一步步走入廣告標語設計的創作路程，不論是從
標題、內容、視覺設計都有著墨！也提供各種面向的學習，
教導創作者如何增進自我的想法與素養。

• 本書也包含了如何提升文案技能的綜合訓練，讓已有經驗
的撰稿人可以更上一層樓！

電子書

歡迎線上借閱

https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991021136252305721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991021136252305721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991021136252305721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991021136252305721


30秒成功法則 : 
資深廣告人教你如何快速吸引目光、
準確傳達訊息、瞬間達成目標
• 作者：石田健一著 ; 蘇聖翔譯

• 出版社：東販出版 出版年：2017

• 索書號：494 8459:3電子書 濟系 許XX

• 簡介撰寫：法律系 周芷維

• 這本書將職場上的各種狀況以短短30秒的時間為原則，一一舉例出
不同的解決辦法，從個人的工作問題、表達及溝通方式、簡報製作、
會議流程及構想、業務執行、工作動力，各方面都提出了很實際的
例子和解決方法。透過表格及對話圖例，整本書也如同書名一樣，
30秒內就能讓人抓住重點，閱讀起來很有效率，成功的讓讀者在閱
讀過程中也跟著作者的思維體驗在短短的時間就能思考職場上不同
面向的問題。

• 除了職場上常見的一些事務像是如何撰寫郵件，開拓業務，作者也
在人際關係方面提供了各式解法，不管是面對主管、客戶或是同事，
良好的人際關係在職場上也是極其重要。

展示期間不外借

歡迎線上預約

https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991004682169705721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991004682169705721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991004682169705721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991004682169705721


Facebook精準行銷術 : 
這樣打廣告最吸客
• 作者：cacaFly團隊 合著

• 出版社：電腦人文化出版 / 創意市集 出版年：2011

• 索書號：496 8447:1電子書 濟系 許XX

• 簡介撰寫：法律系 周芷維

• 一個成功的品牌永遠少不了精準的行銷。在這個現代網路自
媒體急速成長的世代，幾乎人人離不開社群媒體，藉此，社
群媒體當然就成了行銷最佳工具。

• 這本書由cacaFly，一個於2009 年成立的台灣社群行銷領導品
牌合著，手把手的教導Facebook上的精準行銷術。

• 為什麼叫做精準行銷？你是否曾經有過花了偌大的功夫行銷，
雖然看起來有效果，但實際上卻與所花的成本不符。透過
Facebook有別於傳統媒體的方式，瞄準你的潛在客群，達到
CP值最高的行銷策略。

• 這本書從行銷觀念到行銷工具，再到行銷實務，讓你學會在
實際行銷戰場如何成功勝出。

展示期間不外借

歡迎線上預約

https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991007557509705721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991007557509705721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991007557509705721
https://nccu.primo.exlibrisgroup.com/permalink/886NCCU_INST/92ogcr/alma991007557509705721

